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- Ritson :" strategic management'. 2™ edition. op—cit. pp35-40.
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8 Del Degan, Massé, "Etude de la chaine de valeur des produits issus des ressources provenant des
foréts de I’Abitibi-Témiscamingue', Québec, Rapport final présenté & Conférence régionale des élus de

I’ Abitibi-Témiscamingue, (2013). p8.
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