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Résumé :

I1 est admis aujourd’hui que le sponsoring sportif est un instrument de
communication a part entier, ce qui a mené a une multiplication des
travaux de recherche visant a mettre en lumiére la fagcon dont il influence
les attitudes et comportement des consommateurs.

Parmi les sujets sur lesquels se sont focalisés ces travaux, nous
citerons la contribution du sponsoring dans la valorisation de I’image de
marque ou celle de I’entreprise aupres des consommateurs.

L’objectif de cette étude est de contribuer a la compréhension des
retombées du sponsoring sportif. Plus particulierement, nous avons tenté de
mesurer I’effet de cet outil de communication sur 1’image de I’entreprise
en prenant comme cas I’opérateur de téléphonie mobile « Mobilis ».

Les résultats de cette ¢étude ont montrés que les actions du
sponsoring sportif menées par cette entreprise, ont permis d’améliorer
son image, notamment a traves quelques valeurs comme la transparence, la
loyaut€, I’innovation, et la contribution sociale.

Mot clés: communication, image mentale, image de [’entreprise,
sponsoring sportif, audience directe, audience indirecte, 1’exposition,

implication
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'Michel Desbordes, stratégie des entreprise dans le sport,
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% Trendel Olivier, Walop Luk, mémorisation des parrains : influence de la
congruence du parrainage réexaminée a I’aide du modéle de flexibilité de
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" Walisser Bjorn, le réle de I’intensité des émotions éprouvées par le téléspectateur dans
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: ALASILY) Lalad) Jylail) : 1 (galal) -

Indice KMO et test de Bartlett

Mesure de précision de I'échantillonnage de Kaiser-Meyer- 761
Olkin.
Khi-deux approximé 726,344
Test de sphéricité de Bartlett Ddl 21
Signification de Bartlett ,000

Qualité de représentation

Initial | Extraction

AR (e Gl s Asns 5 palus
Gl aae i (A Apaly I Ale ) Jalis 1,000 457
pealil e 331 1 5aYl Gppaaly ) Sl

Lage ASI 5 (o Ay Ade i

AT g el ge dusas 3 (p 1,000 455

Lualy )l

Ll JDA (ra el 5 s 0 @20
skl (galall aeall Ay S Ale 1,000 ,666
Ay

A (e s e s 5 p L
s o Al Ade )l bl 1,000 585
gl )l

e Ll ge Asnse el pa -
el 8 el e (s 1,000 799
Azl )l Al el S A ally
T N
il B el & le2Y) Es) 1,000 757
Al cl pallall el S A ally

A (e s e s 5 p L
Bl et (e Al Hll Ao I Ll 1,000 ,500

gl )l cl

Méthode d'extraction : Analyse en composantes

principales.
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Variance totale expliquée

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des | Somme des carrés des facteurs retenus
facteurs retenus pour la rotation
Total | % dela | % cumulés Total % de la % Total % de la % cumulés
variance variance cumulés variance
1 2,989 | 42,707 42,707 2,989 42,707 42,707 2,343 33,475 33,475
2 1,229 17,551 60,258 1,229 17,551 60,258 1,875 26,782 60,258
3 ,826 11,800 72,058
4 ,609 8,702 80,760
5 544 7,777 88,537
6 ,449 6,418 94,955
7 ,353 5,045 100,000

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Matrice des composantes®

Ao I LLss YA (e Gl 00 A ge aalus-
J13aYL Gl Sl 5l G e b Al )
pelial o 330

Lsze (g Aaga 4S50 (8 dpaly )l Ale -
Ayl a5 (il e

e U LU MR (e Gl ge Faeie adiie
Al ) g skl galall peall dpaly I
Ale I Ll YA e a0 A se aald-
Azl N i jallaill s 8 Al

Ouad o uluge dnse el g
=18 Al (=il (8 aeluy G DU
Azl N (3,

W e Galyse dwie Jad guas
=!8 Asally Gy el (8 de iy 4y )Y
Ay )l el

Ao I Lalss JYA (e Gy 00 A ga aalus-

gy )N el aladll & 5l i e dpaly

Composante
1 2
,675 ,020
,666 -,103
,607 -,546
677 -,356
,617 ,646
,655 573
,673 -,218

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

a. 2 composantes extraites.
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Matrice des composantes aprés rotation®

Ale I las YA (e el s den 50 palid-
13m0 Gy | 5l e 5 3 sl )
pedalil da 33U

Ly (g Aaga 481 50 o Al Ml Ale I
gy ) AU 5 Gl e

Ale I alas YA (e Gl s Ao e a5
Azl il skl galall acall Al

Ale Ll Llas JYA (e Gl se A 5a aalidie
il ) il ALl s b Al )

hadd e Gl e dssse Jlad poda -
28 s ally iyl 3 s Loy (e
acnly 30

G o Gl ge e el g s
=S A ally iy il 3 s Loy By Y]
Ay )l el

Ale I las DA (e el 00 den 50 aa i

Ll ) el Ul 4y ) aiadd e Aty )

Composante
1 2
,525 ,425
,592 ,322
,814 -,066
,754 127
,099 ,888
174 ,852
,667 ,234

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Méthode de rotation : Varimax avec normalisation de Kaiser.

a. La rotation a convergé en 3 itérations.

Matrice de transformation des composantes

Composante

1

2

1
2

,796

-,606

,606
,796

Méthode d'extraction : Analyse en composantes

principales.

Méthode de rotation : Varimax avec normalisation

de Kaiser.
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Matrice de corrélation®

Lozl ol 5o Ao 30 Lisns e o5 Ly oo Jalis Ol o A 3a o 3
EYLEL aa DI | gl Galuge | 580 ulisa g 25 1Ly
Ll s Cleadll Gl e Ay okl
Loyl a g all
JiS5 Ll Gl 5o A -
1,000 ,646 ,267 ,498
Lol ) VLl a
Grnl Gl 5o Ao @285
,646 1,000 ,392 ,555
Ll (g pall 5 laaall
Corrélation ﬂ ]
Ol o A 5e @ Jali
o . ,267 ,392 1,000 ,280
GV e dn 53 e
by 9o s 5a o jili-
3 ,498 ,555 ,280 1,000
Gl Lo il 3 5o Sl
JiS5 Ll Gl o dsas -
,000 ,000 ,000
el ) YLl 3
Gnl Gl 5o Ao @8
,000 ,000 ,000
b 3 (g el 5 clarsll
Signification Ol o Fs e oy Jalii-
. ,000 ,000 ,000
(unilatérale) LN e dy B 55 pitia
Ol 5 A 50 o -
, ,000 ,000 ,000
Ol U Lo ) o e gl
a. Déterminant = ,323
Indice KMO et test de Bartlett
Mesure de précision de I'échantillonnage de Kaiser-Meyer-Olkin. ,732
Khi-deux approximé 449,003
Test de sphéricité de Bartlett ddl 6
Signiﬁcation de Bartlett ,000
Qualité de représentation
Initial Extraction
Ll ) Yadly an JOS5 Lol (s g dini 30 1,000 ,663
Ll 3l g pal 5 ileadd) puaal Gl 5o dsns 54 0055 1,000 761
LN (e Ay 8 55 e sy 5 A e a Jalis 1,000 ,329
SN Leands il 3 ge gl b g A ga o 3l 1,000 ,602

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.




Matrice de corrélation®

Variance totale expliquée
Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs
retenus
Total % de la % cumulés Total % de la % cumulés
variance variance
1 2,354 58,860 58,860 2,354 58,860 58,860
2 ,795 19,872 78,732
3 518 12,949 91,681
4 ,333 8,319 100,000

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Matrice des composantes®

Composante
1

Ll ) YLl s JES5 Ll Gl e A 3e 814

sl 5 laxdll Gual Gul se e @355 872
el 3l
Oe A8 58 piTie by se sy o Bl

ol 578

AU Leaads Al 3 e 5l Gl go A g o 3108 ,776

Méthode d'extraction : Analyse en composantes
principales.

a. 1 composantes extraites.

Matrice des
composantes apreés

rotation®

a. Une seule
composante a été
extraite. La solution
ne peut pas subir une

rotation.
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b 9o A 5a Jalais oulh 9o A ga 2085 Aaitia Gl se s ge | il Gaali 9o A e Rnge g
il ) ao Baay LeiDlalad (o A4S e glaa ol it e e el Laal a5
CA'.'\;AS\ alida e salaiay) Lg_ﬁ\_l) ;\Jy
uas A
Ol 5 A 5o Jalas
1,000 ,482 ,481 416 ,556
Ll g G
Ol 5 A 5o @255
O AdS Claslae ,482 1,000 ,344 ,382 ,490
LeSalas
daidie Gualys se s 5
Corrélation gl calida e ,481 ,344 1,000 ,458 ,390
sinall
= Gl s Ass e
BaldiuY) ad Ll ) 416 ,382 ,458 1,000 411
ol Galisa (1
culige Bz J 58
. ,556 ,490 ,390 411 1,000
Ll el ,Y Aol
Ol 5 A 5o Jalas
,000 ,000 ,000 ,000
b)) e By
Ol 9 A 5o @255
o AS la sles ,000 ,000 ,000 ,000
i alas
Signification
s calida e ,000 ,000 ,000 ,000
(unilatérale)
esinall
T Ol 9 A 5
Bl (b Ll ,000 ,000 ,000 ,000
ol Galisa (1
culi e Bz A
i ,000 ,000 ,000 ,000
Ll el ,Y dpeal
a. Déterminant = ,248
Indice KMO et test de Bartlett
Mesure de précision de I'échantillonnage de Kaiser-Meyer-Olkin. ,817
Khi-deux approximé 552,970
Test de sphéricité de Bartlett ddl 10
Signification de Bartlett ,000
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Qualité de représentation

Initial Extraction

Salai A il 9 (B a6l ) 1,000 ,640
A5 A s ks s ilaglae LS e Le3alad 1,000 ,523

1,000 ,506
é.qﬁ;.d\
Ly by g o Ly 5 (a8 B2 (e

1,000 ,502
Calida (yia g yall
(o 55 Ams 50 il 5 Apanl o) )Y el 1,000 ,598

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Variance totale expliquée

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs retenus
Total % de la variance | % cumulés Total % de la variance % cumulés

1 2,769 55,386 55,386 2,769 55,386 55,386

2 723 14,465 69,851

3 ,576 11,526 81,378

4 ,510 10,198 91,576

5 421 8,424 100,000

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Matrice des composantes®

Composante
1

Ll ) ae By Gl 5o A e Jala ,800

Leidlalad (se AIS Cila gl (il o Ao o a3 723

S Cline e Aaiie Galy sa s o o
sinall

e B g8 Lty ) el by 5o A 30 708
sasomdl lise

Ll +1)Y dpanl Gl 50 Ausse 50 773

Méthode d'extraction : Analyse en composantes

principales.

a. 1 composantes extraites.
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Matrice des

composantes apreés

rotation®

a. Une seule

composante a été

extraite. La solution

ne peut pas subir une

rotation.

Matrice de corrélation®

Oulise A pe S| Ly Gl ge A a3 | (b e s e 5T Ol o A sa el
5 Aeac A ey Loy aall | 83 a GRAS e gyl 5 a5l
La fa gd il )kl A | cladll 5 (my el b
Lt )
Lssse Gl g dnspa i
B 3 1,000 ,648 ,233 ,525
A 54y pac
Baall Laila by g A ga a8
skl 3 (e Ly 648 1,000 387 619
A Sl sl
Corrélation o i ]
100 o Guli ge duss e Hi50
) i ,233 ,387 1,000 ,430
Alle 335 ikl
5 sl (ol se Assge pals
Glaaall 5 (g pall gl ,525 ,619 ,430 1,000
Lo il
Lssse Gl g dnspa i
i, . ,000 ,000 ,000
A 54y pac
Baall Lails Cpaly g A ga a8
Gl skl 5 il Ly ,000 ,000 ,000
Signification daa gl il
(unilatérale) A8 o Gl ge Bga i
,000 ,000 ,000
Alle 335 ikl
3 sl Gal s A sa el
el 5 gyl gl ,000 ,000 ,000

L il

a. Déterminant = ,269
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Indice KMO et test de Bartlett

Mesure de précision de I'échantillonnage de Kaiser-Meyer-Olkin.

Khi-deux approximé

Test de sphéricité de Bartlett ddi

Signification de Bartlett

, 734
519,264

,000

Qualité de représentation

Initial Extraction

s g Ay e Aige puln se s ge yiiad- 1,000 ,623

3 by Loy aadl Laily Gl o dsis g pii-
1,000 , 759

Lo ol i€ Cl ) lall

33 9 Q\J‘\S.u‘_;c uml:u}aw}a g
1,000 ,369

ille

S Y 5 sl Galy se duse el
1,000 , 701

Lol il Cilaadll 5 iy pall

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Variance totale expliquée

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs
retenus
Total % de la variance % cumulés Total % de la % cumulés
variance
1 2,451 61,275 61,275 2,451 61,275 61,275
2 ,801 20,026 81,301
3 ,426 10,643 91,945
4 ,322 8,055 100,000

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.
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Matrice des composantes®

Composante
1

s 54 peac e Guly e dusse it - ,789
iy Loy aall Laily (lys g Asas e 85 -

A i) ol phaill 871
Bapa G ASE o by pe A ST -

e ,607

glaY) 5 a5l Gl o A e ali - 837
Lgaai ) laadll 5 sl A

Méthode d'extraction : Analyse en composantes
principales.

a. 1 composantes extraites.

Matrice de corrélation®

[STITE VR T ol g A sa b o A 5a i culi e palod | Gl ga diiisga
sl )l e ihisl) 8 aals Aalatial) Al pae iy | Al A8 8 | als el jh el
lala g aaled | A Alesy Aileiall | el iAW) 5 ClagVl | A8E) &b osaall
aabiad) el jalail)
pali 5 Ayl s i Gl 50 dusns e
) 1,000 ,296 ,260 ,335 ,332
Lalas S
a8 anlod Guly 5o Fass 5
) ,296 1,000 ,649 ,385 ,399
Al dleny Aileiall
Corrélation ata¥) e iy uils sa Ains 3 ig
) ,260 ,649 1,000 ,354 ,337
cilel AY) 5 calaYU Aalaial
AE 5 Al A8 i b Gl ge bl ,335 ,385 ,354 1,000 ,635
Pl el 5l et il pe Ao
,332 ,399 ,337 ,635 1,000
Al el jaladll & ) gaal)
pali 5 Ayl s i Gl 50 dusna e
) ,000 ,000 ,000 ,000
Lealas &
i) 3 aalad (uly se A e
i ,000 ,000 ,000 ,000
Al Ales, Ailaiall
Signification .
(unilatérale) . ,000 ,000 ,000 ,000
ciled AY) 5 ElaYU Aalaial
AEN Al A8 5 b Guli e aalad ,000 ,000 ,000 ,000
il il ind gl e A 3e
,000 ,000 ,000 ,000
Aaliaal) el jalaill (& geasll

a. Déterminant = ,229
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Indice KMO et test de Bartlett

Test de sphéricité de Bartlett

Mesure de précision de I'échantillonnage de Kaiser-Meyer-Olkin.

Khi-deux approximé
ddl
Signification de Bartlett

, 715
577,760

10
,000

Qualité de représentation

Initial Extraction

o bt 5 Al )l ae X b 5o A5
1,000 ,329

Ll

leny dalaial) 1Y) 8 bl Gl 5o dass e
) 1,000 ,592

aaull
?‘* 1,000 ,531

Gile ) AN ¢ ElaaYL
QEN 5l A8 3 il ge palid 1,000 ,582

& sl il gl 8 il (el e A 5
1,000 ,579

Aaliaal) el el

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.

Variance totale expliquée

Composante Valeurs propres initiales Extraction Sommes des carrés des facteurs retenus
Total % de la % cumulés Total % de la variance % cumulés
variance
1 2,612 52,245 52,245 2,612 52,245 52,245
2 ,926 18,520 70,765
3 ,749 14,984 85,749
4 ,374 7,481 93,230
5 ,338 6,770 100,000

Méthode d'extraction : Analyse en composantes principales.
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Matrice des composantes®

Composante
1
b pablad s dalyjll ae i uls se dunse
574
lealas
Llas dibeial) Aaia¥) 8 adlii el go dsns 3
- ,769
gl
Alaiall At age iy il o A 3o igh
,728
clel) 1Y) 5 elaiy
A 5 Al A8 55 A Gl e palus 763
& osanll il el yh el Gl e A5 761
Al ) ’

Méthode d'extraction : Analyse en composantes
principales.

a. 1 composantes extraites.

Matrice des
composantes apreés
rotation®

a. Une seule

composante a été
extraite. La solution
ne peut pas subir une

rotation.
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Corrélations

A 5o sl e Aoge a2 | dussge palud [ Aesuse aaliid | Sponsoring_Sportif_X
Groslnge | daab)l [ e pulase e oslige e oslnge
Ll oA Aage 481 L4 Ll oA Ll Joa Lla DA
Aaalylldle ] Asse gn [ AaabllAde e Analll dde
Goill e (A [ 5 uluge @l acall [ Al | A et e
Crmaly N clalaall | Azl skl ol < jalladl)
Ty JlsaVUL | sl )l <l jalal) Gl ,ll
aedalil Apaly)ll
Corrélation de o " o . "
A e Gl g0 A 50 pa L 1 ,454 ,370 ,292 275 ,668
Pearson
& Aaly ) el L S
ig.
s Gl e 000 000 000 000 000
~ (bilatérale)
aeblail o 33U J1saL
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " " "
,454 1 ,316 ,367 ,330 ,676
85 » by )l e ) Pearson
5 ool se A s (1 Aage Sig.
,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Al ) @l_alaill (bilatérale)
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " o o "
,370 ,316 1 464 ,402 , 739
JMA e Gl 5e duanse 225 Pearson
peall sl )l e ) LU Sig.
B ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Lal N skl ol (bilatérale)
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " o o
,292 ,367 464 1 454 , 739
IS e lh se 50 a8l Pearson
gl G dual N Ale )l LU Sig.
S ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Ay ) wl_alaill (bilatérale)
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " " "
275 ,330 ,402 ,454 1 ,705
A (e b e s 50 a8l Pearson
e daslyll e ) Lt Sig.
3 } ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Azl N il el 4, )l yaiul (bilatérale)
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " o o o "
,668 ,676 , 739 , 739 , 705 1
Pearson
Sponsoring_Sportif X  Sig.
P 9-Spori 9 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
(bilatérale)
N 400 400 400 400 400 400

**_ La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
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Corrélations

Ouliise dsnsa e g | Gl ge dsse Jladi s
aeliy 0ae I gladd o | 3 jleayl clsdy e
A 5ally iy il B s pally oy paill d ae Ly
Ayl @l el S Ly Il pldaill el S
O ladd e Gl e dnse Jlad gy Corrélation de Pearson 1 ,631“
Gl o) S A ally iy il ae Ly Sig. (bilatérale) ,000
Apaly N 400 400
Gl e by ge e Jlad aia g Corrélation de Pearson ,631** 1
=S A pally (i paill L acliy 4y jlesY) Sig. (bilatérale) ,000
Ay il jaldanll N 400 400
**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
Corrélations
STNPSE WIEOR IUWEN JEFAITOR WL VI e WD TR T LY IWARTIE WL DR
L JiS5 gl oAyl 5 cleal) B die ulnge | Lo (A 250 lly
Ll el el Gedn A ol
ol
Corrélation de o - -
1 ,646 ,267 ,498
YLl ua JISH Ll Gl g0 dunye PEArSON
b)) Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400
Corrélation de o - -
5 leadll Cpal Gul e A e 238 Pearson 646 ! 392 595
b sasall Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400
Corrélation de - - -
AR 55 e (il e e g Ll Pearson 267 392 ! 280
Sl o= Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400
Corrélation de o o -
,498 ,555 ,280 1
Lewdt 1 3 ge 5l el e dusnse o 3ili PEArSON
oLl Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400

**. La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
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Corrélations

by 9o i 5a R ga @283 fupe au baldi [ A o 30 | Valeur- Fidéle
L iS5 L Omal Gulige | 8o Gulnse | Guluge
L) ¥l 5 Sleadl) e dn A sl age sl
Ll ) g yall RS ALY Lgaads
Corrélation de - o - .
1 ,646 ,267 ,498 ,788
aa J8S5 Ll Gl se Anne Pearson
by aYlish Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400
Corrélation de - o - .
) ,646 1 ,392 ,555 ,852
5 laadl) el Gualy ge 4w e 2283 Pearson
b ) uayall Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400
Corrélation de " o o o
,267 ,392 1 ,280 ,649
5B yite (il e A 3o aw blss Pearson
Sl e i A Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " o
,498 ,555 ,280 1 757
2 b Guli e dnse o 3l Pearson
Lol s Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400
Corrélation de " " o o
,788 ,852 ,649 757 1
Pearson
Valeur -Fidéle
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
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Corrélations

el A e 2083 dnne Ol 5 A 50 S5 Valeur_Transparence
e oslse | Aadile guluge ]| Leil )l Ay
U’“ﬂlﬁ}“ :i:\ﬁlSLILA}SM ULM‘_AQ T:Amuy‘ua_)ﬁ u.ulgg}a
& Guar | Ledllaige | adinal w3yl alidg ge o) )Y daaal
il oyl b))
Corrélation de " . . o -
1 ,482 ,481 ,416 ,556 ,790
Grear (b 50 A5 Jalaii Pearson
i) &« Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de . . . o .
,482 1 ,344 ,382 ,490 ,732
Gilaslaa Guli 00 da5a 228 Pearson
Llad e 288 Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " . "
,481 ,344 1 ,458 ,390 ,715
e Aadidie by e dnse Pearson
il =i alisa - Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " . o
Ll 3 i Gl po A 50 416 ,382 ,458 1 411 ,702
Pearson
Calida (e BAWLLY) (a8
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
s
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " " "
) ,556 ,490 ,390 411 1 77
Al aly e dse s Pearson
by <Y Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400
Corrélation de " " " . "
,790 ,732 ,715 , 702 77 1
Pearson
Valeur_Transparence
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 400 400 400

**_ La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
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Corrélations

Ausspa il Lisns pa a5 Lamie A5 | dwwse i | Valeur_Innovation
dwie Gulnge | Laih Galise e pulise oulnse
Apa g4 pac | sdlablodaall] sapm QA | 5 asill
ol ghaill e ey
A gl 5 o
S el
Lo
Corrélation de ] 650" 230" 505" 241"
Gunse (uln e L iiad Pearson , ' , ’
s g4y pac Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 399 400
Corrélation de " o . .
Spaal) Ly Gualys sa Rsas e @25 ,650 1 ,386 ,619 ,843
i e Pearson
&l shat Slaiy Lag
? ’__‘":Sym Sig. (bilatérale) 000 000 000 000
N 400 400 400 399 400
Corrélation de " . o o
,232 ,386 1 ,430 ,697
A e Galn e dunse J3 55 Pearson
Alle saa @3 Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 399 400
) Corrélation de " . o .
5 sl Gl e duss e el ,525 ,619 ,430 1 ,826
. Pearson
Gladdll 5 g gl & gy ) o
Lt Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
s
- N 399 399 399 399 399
Corrélation de " . - o
741 ,843 ,697 ,826 1
Pearson
Valeur_Innovation
Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000
N 400 400 400 399 400

**_La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
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Corrélations

Ase palige | Ase gl e plgd A 5 palud palise | duwie puluse | Valeur_Sociétale
esial |l FARAN | Gulige ety | AR5 5 | e ol o
alus b Aaleiall Aleny | Aaiy) ddleiall sl sl b
Lealas Lyl a5 ol jallal)
cilel iy daliad)
ol e ianse Corrélation de Pearson 1 299" 258" ;330" 332" 618"
saal )l e Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
lealai b aals N 399 399 399 399 396 399
oalise Lunse Corrélation de Pearson 299" 1 648" ;381" ;399" 747"
LY 8 ala Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
{lony el
N 399 399 399 399 396 399
)

Luuse o3 Corrélation de Pearson 258" 648" 1 ;354" 337" 7217
ae i oulise Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Galatial) ddaisy)

sl N 399 399 399 399 396 399
cilel iy
Corrélation de Pearson ;330" 381" 354" 1 635 757"
& outlise alid o
o ) Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
Al o call 38 5
N 399 399 399 399 396 399
ouluse dwuse Corrélation de Pearson ;332" 399" 337" 635" 1 754"
sl i Lo Gig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
N N 396 396 396 396 396 396
Aalia ) el jatisil)
Corrélation de Pearson 618" 747" 7217 757" 754" 1
Valeur_Sociét
| Sig. (bilatérale) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000
ale
N 399 399 399 399 396 399
**, La corrélation est significative au niveau 0.01 (bilatéral).
Echelle : TOUTES LES VARIABLES
Récapitulatif de traitement des observations
N %
Valide 399 99,8
Observations Exclus® 1 3
Total 400 100,0

a. Suppression par liste basée sur toutes les variables de la

procédure.
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Statistiques de fiabilité

Alpha de Cronbach

Nombre d'éléments

6

Statistiques de total des éléments

Moyenne de

I'échelle en cas de

Variance de I'échelle

en cas de

Corrélation compléete

des éléments

Alpha de Cronbach

en cas de

suppression d'un suppression d'un corrigés suppression de
élément élément I'élément
Sponsoring_Sportif X 17,1628 7,578 ,458 , 767
Sponsoring_Sportif Y 16,5555 7,884 ,293 ,809
Valeur_Fidéle 17,4678 6,507 ,601 732
Valeur_Transparence 17,3763 6,881 ,635 725
Valeur_Innovation 17,3318 6,530 ,664 , 715
Valeur Sociétale 17,5663 7,323 ,578 741
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Statistiques

Ayl cipiial Lbuagl) gilidl) 12 galal) -

Csiall sl
Valide 400 400
N Manquante 0 0
dall
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
masculin 298 74,5 74,5 74,5
feminin 101 253 25,3 99,8
Valide
7 1 ,3 3 100,0
Total 400 100,0 100,0
oyl
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
18-24 151 37,8 37,8 37,8
25-34 163 40,8 40,8 78,5
Valide 35-44 69 17,3 17,3 95,8
+44 ans 17 4.3 4.3 100,0
Total 400 100,0 100,0
Statistiques
pail) 5 S aifie (s il o
Valide 400
N
Manquante 0
pail) 5 S aitie (1o il o
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
non 140 35,0 35,0 35,0
Valide oui 260 65,0 65,0 100,0
Total 400 100,0 100,0
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Statistiques
L b i) A1 ol Lo il jlaa)

Valide 259
N Manquante 141
il el gy aalis AN A8 k) A L
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
TV 95 23,8 36,7 36,7
INTERNET 34 8,5 13,1 49,8
STADE 26 6,5 10,0 59,8
JOURNAUX 5 1,3 1,9 61,8
"TV+STADE+INTERNET+J
OURNAUX" 19 4,8 7,3 69,1
Valide "TV+INTERNET+STADE" 4 1,0 1,5 70,7
"TV+INTERNET+JOURNAU
X 20 5,0 7,7 78,4
"TV+INTERNET" 46 11,5 17,8 96,1
"TV+STADE" 9 2,3 3,5 99,6
"TV+JOURNAUX" 1 ,3 4 100,0
Total 259 64,8 100,0
Manquante  Systéme manquant 141 35,3
Total 400 100,0

Statistiques

gl 138 Lghanlh Al Glplall 2e 58 L

Valide 260
N
Manquante 140
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anaigall 138 gl L3 il 23 52 L

Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé

un matche 17 4.3 6,5 6,5

2-5 68 17,0 26,2 32,7

Valide 6-10 47 11,8 18,1 50,8

+ 10 matches 128 32,0 49,2 100,0

Total 260 65,0 100,0

Manquante Systeme manquant 140 35,0
Total 400 100,0

Statistiques descriptives

N Minimum | Maximum | Moyenne | Ecart type
@ Aliaiall a anill 3 < 260 1 5 4,12 1,061

ISy il 5 S (je sl o
260 1 5 3,77 1,138

ua&

A e a8 S i il yasl
) ) 260 1 5 3,99 1,117

bl
Al 3 S laay) 260 1,00 5,00 3,9603 97134

N valide (listwise) 260

Statistiques descriptives

N Moyenne | Ecart type

Bl I8 (e Gl 9o dusss e aaluss
3 Gl e i 8 Al Sl Ade I 400 3,72 ,959
gLl 2 331 J) 5 anzaly Sl
O g Sl (o Ayl e
Lzl l) Al 5 Gl s A 5
Bl YA e Gl o A 5a 0
Dashl ol aeall Al Hll Ale 400 3,33 1,061
Faly

LLas A o b 5o s 50 palss

<l palaill #las Jd dzaly )l dde ) 400 3,44 1,019
Azly

LLas A e b 5o s e palss
Al il Gle dpaly N e 400 3,44 1,012
Aol ) el el
Sponsoring_Sportif_X 400 3,5290 ,69625

N valide (listwise) 400

400 3,72 ,875
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Statistiques descriptives

N Moyenne | Ecart type
e ol ge Aise Jladi g -
iyl (B ae by e D) (lad 400 4,12 ,914
Jaal ) Gl el S Al
e ulhge Aise Jladi g -
il (A ae by 4y jled) bl 400 4,15 ,842
Lol ) o pallaill el S dasnsally
Sponsoring_Sportif Y 400 4,1362 , 79286
N valide (listwise) 400
Statistiques descriptives
N Moyenne | Ecart type
&0 Bra by ge A e Jalas
400 3,20 ,962
b))
400 3,23 1,006
Leihala e
) 400 3,67 ,973
oo Ll ) il ol e A 5a
400 3,70 ,888
gl Califa e Balatul)
Y daaal Guli e dsnie
400 2,77 1,051
b))
Valeur_Transparence 400 3,3130 ,72646
N valide (listwise) 400
Statistiques descriptives
N Moyenne | Ecart type
A rac Asse il 5o A ge il
400 3,67 ,871
A
L 0a ) Ll Gl 30 R 3 5
400 3,46 1,011
Ao S 5l ey
Gl ASE o Guli s dsse 85T
400 2,87 1,166
@L: 33 9
5 sl Ol e Asnga Saal
W claaaldl 5 g el gyl 399 3,44 1,018
(g
Valeur_Innovation 400 3,3627 78774
N valide (listwise) 399




274

Statistiques descriptives

N Moyenne | Ecart type

paladi 5 Auzaly Jll ae 5 (il s A 5
) 399 3,60 ,921

Lalas 8

a8 aald aly e dussse
) 399 2,86 ,841

Al dlesy dalatial)
. 399 2,65 ,949

el Y 5 Ela L daliall
AEN 5 Gl A8 5 8 Ll e aalud 399 3,14 ,946

il yl el ol 5o Aasis3a
396 3,38 ,929

i) ol el i ) sl
Valeur_Sociétale 399 3,1258 ,65983

N valide (listwise) 396

Statistiques

Sponsoring_Sportif X | Sponsoring Sportif Y

Valide 400 400

N Manqu 0 0

ante
Asymeétrie -572 -1,250
Erreur std. d'asymétrie ,122 ,122
Sponsoring_Sportif_X
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 1 .3 .3 .3
1,40 1 .3 .3 5
1,60 2 5 5 1,0
1,80 2 5 5 1,5
2,00 10 2,5 2,5 4,0
2,20 8 2,0 2,0 6,0
2,40 15 3,8 3,8 9,8
Valide

2,60 10 2,5 2,5 12,3
2,80 25 6,3 6,3 18,5
3,00 28 7,0 7,0 25,5
3,20 26 6,5 6,5 32,0
3,40 37 9,3 9,3 41,3
3,60 47 11,8 11,8 53,0
3,80 51 12,8 12,8 65,8
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4,00 74 18,5 18,5 84,3
4,20 25 6,3 6,3 90,5
4,40 14 3,5 3,5 94,0
4,60 12 3,0 3,0 97,0
4,80 5 1,3 1,3 98,3
5,00 7 1,8 1,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
Sponsoring_Sportif_Y
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 5 1,3 1,3 1,3
2,00 10 2,5 2,5 3,8
2,50 7 1,8 1,8 55
3,00 24 6,0 6,0 11,5
Valide 3,50 26 6,5 6,5 18,0
4,00 171 42,8 42,8 60,8
4,50 40 10,0 10,0 70,8
5,00 117 29,3 29,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
Statistiques
Sponsoring_Sp | Sponsoring_Sp
ortif X ortif Y
Valide 400 400
N Manquante 0 0
Asymétrie -,572 -1,250
Erreur std. d'asymétrie ,122 122
Sponsoring_Sportif_X
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 1 ,3 .3 ,3
1,40 1 ,3 .3 5
Valide 1,60 2 5 5 1,0
1,80 2 5 5 1,5
2,00 10 2,5 2,5 4,0
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2,20 8 2,0 2,0 6,0
2,40 15 3,8 3,8 9,8
2,60 10 2,5 2,5 12,3
2,80 25 6,3 6,3 18,5
3,00 28 7,0 7,0 25,5
3,20 26 6,5 6,5 32,0
3,40 37 9,3 9,3 41,3
3,60 47 11,8 11,8 53,0
3,80 51 12,8 12,8 65,8
4,00 74 18,5 18,5 84,3
4,20 25 6,3 6,3 90,5
4,40 14 3,5 3,5 94,0
4,60 12 3,0 3,0 97,0
4,80 5 1,3 1,3 98,3
5,00 7 1,8 1,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
Sponsoring_Sportif_Y
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 5 1,3 1,3 1,3
2,00 10 2,5 2,5 3,8
2,50 7 1,8 1,8 55
3,00 24 6,0 6,0 11,5
Valide 3,50 26 6,5 6,5 18,0
4,00 171 42,8 42,8 60,8
4,50 40 10,0 10,0 70,8
5,00 117 29,3 29,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
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Sponsoring_Sportif_X

807 Moyenne = 3 53
Ecart type = 696
— M =400
60—
P
L~
3
a0
11
20—
G  — |

[ I [ I
0o 1,00 200 3,00 4,00 5,00

Sponsoring_Sportif_X
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Effectif

Sponsoring_Sportif_Y

2007

130

1007

30

—

l I I 1
1,00 2,00 300 4,00

Moyenne = 4 14
Ecart type = 793
M =400

5,00 6,00
Sponsoring_Sportif_Y
Statistiques
Sponsoring_Sp | Sponsoring_Sp
ortif X ortif Y

Valide 400 400

N Manquante 0 0
Asymétrie -572 -1,250

Erreur std. d'asymétrie 122 122
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Sponsoring_Sportif_X

Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 1 .3 .3 .3
1,40 1 .3 .3 5
1,60 2 5 5 1,0
1,80 2 5 5 1,5
2,00 10 2,5 2,5 4,0
2,20 8 2,0 2,0 6,0
2,40 15 3,8 3,8 9,8
2,60 10 2,5 2,5 12,3
2,80 25 6,3 6,3 18,5
3,00 28 7,0 7,0 25,5
Valide 3,20 26 6,5 6,5 32,0
3,40 37 9,3 9,3 41,3
3,60 47 11,8 11,8 53,0
3,80 51 12,8 12,8 65,8
4,00 74 18,5 18,5 84,3
4,20 25 6,3 6,3 90,5
4,40 14 3,5 35 94,0
4,60 12 3,0 3,0 97,0
4,80 5 1,3 1,3 98,3
5,00 7 1,8 1,8 100,0
Total 400 100,0 100,0
Sponsoring_Sportif_Y
Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 5 1,3 1,3 1,3
2,00 10 2,5 2,5 3,8
2,50 7 1,8 1,8 5,5
3,00 24 6,0 6,0 11,5
Valide 3,50 26 6,5 6,5 18,0
4,00 171 42,8 42,8 60,8
4,50 40 10,0 10,0 70,8
5,00 117 29,3 29,3 100,0
Total 400 100,0 100,0
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Sponsoring_Sportif_X

30

60

40

Effectif

20+

| [m 1=

1,DU1,4D1,ED1,SDEDD 220240260280 SDD 320340360380 4DD4ED44D4ED4SD SDD

Sponsoring_Sportif_X
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Sponsoring_Sportif_Y

2007

130

Effectif

1007

30

Sponsoring_Sportif_Y

Statistiques

Sponsoring_Sportif

Valide 400
N

Manquante 0
Asymétrie -, 780

Erreur std. d'asymétrie ,122
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Sponsoring_Sportif

Effectifs Pourcentage Pourcentage Pourcentage
valide cumulé
1,00 1 3 3 3
1,70 1 3 3 5
1,80 1 3 3 .8
2,00 3 8 8 1,5
2,05 1 3 3 1,8
2,20 2 5 5 2,3
2,30 1 3 3 2,5
2,35 1 3 3 2,8
2,40 1 3 3 3,0
2,45 1 3 3 3.3
2,50 1 3 3 3,5
2,60 2 5 5 4,0
2,70 4 1,0 1,0 5,0
2,80 4 1,0 1,0 6,0
2,90 2 5 5 6,5
2,95 2 5 5 7,0
3,00 12 3,0 3,0 10,0
Valide
3,05 1 3 3 10,3
3,10 7 1,8 1,8 12,0
3,15 8 2,0 2,0 14,0
3,20 9 23 23 16,3
3,25 3 .8 .8 17,0
3,30 10 25 25 19,5
3,40 11 2,8 2,8 22,3
3,45 3 ,8 8 23,0
3,50 19 4,8 4,8 27,8
3,55 6 1,5 1,5 29,3
3,60 18 4,5 4,5 33,8
3,65 10 25 25 36,3
3,70 17 43 43 40,5
3,75 2 5 5 41,0
3,80 20 5,0 5,0 46,0
3,85 5 1,3 1,3 47,3
3,90 21 53 53 52,5
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3,95
4,00
4,05
4,10
4,15
4,20
4,25
4,30
4,35
4,40
4,45
4,50
4,55
4,60
4,70
4,80
4,90
5,00
Total

400

11,0
1,3
2,5
2,0
4,3
1,0
2,5
1,0
4,3

6,0
1,5
3,0
2,0
1,5
1,3
1,8
100,0

11,0
1,3
2,5
2,0
4,3
1,0
2,5
1,0
4,3

6,0
1,5
3,0
2,0
1,5
1,3
1,8
100,0

52,8
63,8
65,0
67,5
69,5
73,8
74,8
77,3
78,3
82,5
83,0
89,0
90,5
93,5
95,5
97,0
98,3
100,0
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Histogramme

1007 Moyenne = 3 83
Ecart type = 524
M =400
B0 ]

601 \\ [ ]

Effectif

20

T - T 1 ] )
0o 1,00 2,00 300 4,00 2,00 5,00

Sponsoring_Sportif

Variables introduites/supprimées®

Modéle Variables introduites Variables Méthode

supprimées

Sponsoring_Sportif Y,
1 b .| Entrée
Sponsoring_Sportif X

a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle

b. Toutes variables requises saisies.

Récapitulatif des modéles

Modele R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard

de l'estimation

1 ,234° ,055 ,050 ,82647

a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,

Sponsoring_Sportif_X
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ANOVA®
Modéle Somme des ddi Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 15,745 2 7,873 11,526 ,000°
1 Résidu 271,174 397 ,683
Total 286,919 399

a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif_Y, Sponsoring_Sportif X

Coefficients®

Modele Coefficients non Coefficients t Sig. Statistiques de
standardisés standardisés colinéarité
A Erreur Béta Tolérance | VIF
standard
(Constante) 2,138 ,258 8,300 ,000
Sponsoring_Sportif X ,268 ,065 ,220 4,135 ,000 8391 1,191
Sponsoring_;_Sportif_Y ,033 ,057 ,031 ,579 ,563 839 1,191

a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle

Diagnostics de colinéarité®

Modéle Dimension Valeur propre Index de Proportions de la variance
conditionnement (Constante) Sponsoring | Sponsoring
Sportif X Sportif Y
1 2,961 1,000 ,00 ,00 ,00
1 2 ,022 11,635 ,01 ,81 ,57
3 ,017 13,149 ,98 ,18 42
a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle
Variables introduites/supprimées®
Modéle Variables introduites Variables Méthode
supprimées
1 Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring Sportif X° Entrée

a. Variable dépendante : Valeur_Transparence

b. Toutes variables requises saisies.



286

Récapitulatif des modéles

Modéle R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard
de |'estimation
1 ,240° ,058 ,053 ,70702

a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,

Sponsoring_Sportif_X

ANOVA®
Modéle Somme des ddl Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 12,124 2 6,062 12,127 ,OOOb
1 Résidu 198,449 397 ,500
Total 210,572 399

a. Variable dépendante : Valeur_Transparence

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring_Sportif X

Coefficients®

Modele Coefficients non Coefficients t Sig. Statistiques de
standardisés standardisés colinéarité
A Erreur Béta Tolérance VIF
standard
(Constante) 2,368 ,220 10,743 ,000
1 Sponsoring_Sportif X ,237 ,055 227 | 4,267 ,000 ,839 1,191
Sponsoring_Sportif Y ,026 ,049 ,029 ,544 ,587 ,839 1,191

a. Variable dépendante : Valeur_Transparence

Diagnostics de colinéarité®

Modéle Dimension | Valeur Index de Proportions de la variance
propre | conditionnement | (Constante) | Sponsoring Sportif X | Sponsoring Sportif Y
1 2,961 1,000 ,00 ,00 ,00
1 2 ,022 11,635 ,01 ,81 ,57
3 ,017 13,149 ,98 ,18 42

a. Variable dépendante : Valeur_Transparence
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Variables introduites/supprimées®

Modéle Variables introduites Variables Méthode
supprimées
Sponsoring_Sportif Y,
1 ) b Entrée
Sponsoring_Sportif X

a. Variable dépendante : Valeur_Innovation

b. Toutes variables requises saisies.

Récapitulatif des modéles

Modeéle R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard
de |'estimation
1 ,325° ,105 ,101 ,74692
a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,
Sponsoring_Sportif_X
ANOVA®
Modeéle Somme des ddi Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 26,109 2 13,055 23,400 ,000°
1 Résidu 221,483 397 ,558
Total 247,592 399

a. Variable dépendante : Valeur_Innovation

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif_Y, Sponsoring_Sportif X

Coefficients?

Modéle Coefficients non | Coefficients t Sig. Statistiques de colinéarité
standardisés standardisés
A Erreur Béta Tolérance VIF
standard
(Constante) ! ’8: 233 7,974 ,000
1 Sponsoring_Sportif X | ,301 ,059 ,266| 5,134 ,000 ,839 1,191
Sponsoring_Sportif Y | ,107 ,051 ,108| 2,085 ,038 ,839 1,191

a. Variable dépendante : Valeur_Innovation
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Diagnostics de colinéarité®

Modéle  Dimension Valeur propre Index de Proportions de la variance
conditionnemen | (Constante) | Sponsoring_Sportif X | Sponsoring_Sportif Y
t
1 2,961 1,000 ,00 ,00 ,00
1 2 ,022 11,635 ,01 ,81 ,57
3 ,017 13,149 ,98 ,18 42
a. Variable dépendante : Valeur_Innovation
Variables introduites/supprimées®
Modéele Variables introduites Variables Méthode
supprimées
] Sponsoring_Sportif_Y; Entrée
Sponsoring_;_Spor‘tif_X

a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle

b. Toutes variables requises saisies.

Récapitulatif des modéles

Modele R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard
de I'estimation
1 ,234° ,055 ,050 ,82647
a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,
Sponsoring_Sportif_X
ANOVA®
Modéle Somme des ddl Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 15,745 2 7,873 11,526 ,OOOb
1 Résidu 271,174 397 ,683
Total 286,919 399

a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring_Sportif X
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Coefficients®

Modéle Coefficients non standardisés Coefficients t Sig.
standardisés
A Erreur standard Béta
(Constante) 2,138 ,258 8,300 ,000
1 Sponsoring_Sportif_X ,268 ,065 ,220 4,135 ,000
Sponsoring_Sportif Y ,033 ,057 ,031 ,579 ,563
a. Variable dépendante : Valeur_Fidéle
Variables introduites/supprimées®
Modéle Variables introduites Variables Méthode
supprimées
1 Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring Sportif X° .| Entrée
a. Variable dépendante : Valeur_Transparence
b. Toutes variables requises saisies.
Récapitulatif des modéles
Modeéle R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard

de l'estimation

1 ,240° ,058 ,053 ,70702

a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,

Sponsoring_Sportif_X

ANOVA®
Modéle Somme des ddi Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 12,124 2 6,062 12,127 ,000°
1 Résidu 198,449 397 ,500
Total 210,572 399

a. Variable dépendante : Valeur_Transparence

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring_Sportif X
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Coefficients®

Modéle Coefficients non standardisés Coefficients t Sig.
standardisés
A Erreur standard Béta
(Constante) 2,368 ,220 10,743 ,000
1 Sponsoring_Sportif_X ,237 ,055 227 4,267 ,000
Sponsoring_Sportif Y ,026 ,049 ,029 ,544 ,587
a. Variable dépendante : Valeur_Transparence
Variables introduites/supprimées®
Modéle Variables introduites Variables Méthode
supprimées
1 Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring Sportif X° Entrée

a. Variable dépendante : Valeur_Innovation

b. Toutes variables requises saisies.

Récapitulatif des modéles

Modele R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard
de |'estimation
1 ,325° ,105 ,101 ,74692
a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,
Sponsoring_Sportif_X
ANOVA®
Modéle Somme des ddl Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 26,109 2 13,055 23,400 ,000°
1 Résidu 221,483 397 ,558
Total 247,592 399

a. Variable dépendante : Valeur_Innovation

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif_Y, Sponsoring_Sportif X
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Coefficients?

Modéle Coefficients non standardisés Coefficients t Sig.
standardisés
A Erreur standard Béta
(Constante) 1,857 ,233 7,974 ,000
1 Sponsoring_Sportif X ,301 ,059 ,266 5,134 ,000
Sponsoring Sportif Y ,107 ,051 ,108 2,085 ,038
a. Variable dépendante : Valeur_Innovation
Variables introduites/supprimées®
Modéle Variables introduites Variables Méthode
supprimées
1 Sponsoring_Sportif Y, Sponsoring Sportif X° Entrée

a. Variable dépendante : Valeur_Sociétale

b. Toutes variables requises saisies.

Récapitulatif des modéles
Modele R R-deux R-deux ajusté | Erreur standard
de |'estimation
1 ,507° ,257 ,253 ,57033
a. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif Y,
Sponsoring_Sportif_X
ANOVA®
Modéle Somme des ddl Moyenne des D Sig.
carrés carrés
Régression 44,470 2 22,235 68,358 ,000°
1 Résidu 128,809 396 ,325
Total 173,279 398

a. Variable dépendante : Valeur_Sociétale

b. Valeurs prédites : (constantes), Sponsoring_Sportif_Y, Sponsoring_Sportif X
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Coefficients®

Modéle Coefficients non standardisés Coefficients t Sig.
standardisés
A Erreur standard Béta
(Constante) 1,250 178 7,030 ,000
1 Sponsoring_Sportif_X ,433 ,045 ,458 9,680 ,000
Sponsoring_Sportif Y ,084 ,039 ,101 2,131 ,034

a. Variable dépendante : Valeur_Sociétale
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Test d'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
7,362 1 397 ,007

ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_Sportif

Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 3,191 2 1,596 4,167 ,016
Intra-groupes 152,005 397 ,383
Total 155,197 399
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Moyenne de Sponsoring_Sportif

3,95

3,90

3,859

3,807

3,75

Test d'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
,843 3 396 471
ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_;_Sportif
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 2,055 3 ,685 1,771 ,152
Intra-groupes 153,142 396 ,387
Total 155,197 399
T T T T
18-24 25-34 35-44 + 44 ans
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Moyenne de Sponsoring_Sportif

4,254

4,00

3,757

3,507

3,257

Test d’'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

Statistique de ddli1 ddi2 Signification
Levene
1,461 13 385 ,129
ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_Sportif
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 16,233 14 1,160 3,212 ,000
Intra-groupes 138,963 385 ,361
Total 155,197 399
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Moyenne de Sponsoring_Sportif

Test d’'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

Statistique de ddli1 ddi2 Signification
Levene
1,427 8 249 ,186
ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_Sportif
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 2,741 9 , 305 ,961 473
Intra-groupes 78,947 249 317
Total 81,688 258
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Moyenne de Sponsoring_Sportif

Test d’'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

Statistique de ddli1 ddi2 Signification
Levene
,254 3 256 ,858
ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_Sportif
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes ,551 3 ,184 ,568 ,636
Intra-groupes 82,701 256 ,323
Total 83,252 259
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Moyenne de Image_entreprise

Test d’'homogénéité des variances

Image_entreprise

Statistique de ddli1 ddi2 Signification
Levene
,210 1 397 ,647
ANOVA a 1 facteur
Image_entreprise
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes ,893 2 447 1,177 ,309
Intra-groupes 150,596 397 ,379
Total 151,490 399
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Moyenne de Image_entreprise

3,40

3,30

3,204

3,10

3,00

2,90

Test d’'homogénéité des variances

Image_entreprise

Statistique de ddli1 ddi2 Signification
Levene
1,042 3 396 ,374
ANOVA a 1 facteur
Image_entreprise
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 3,045 3 1,015 2,708 ,045
Intra-groupes 148,444 396 ,375
Total 151,490 399
T T T T
18-24 25-34 35-44 + 44 ans
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Test d'homogénéité des variances

Image_entreprise

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
1,209 13 385 ,270

ANOVA a 1 facteur

Image_entreprise

Somme des ddi Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 15,034 14 1,074 3,030 ,000
Intra-groupes 136,455 385 ,354
Total 151,490 399
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Moyenne de Image_entreprise

Test d'homogénéité des variances

Image_entreprise

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
2,343 8 249 ,019
ANOVA a 1 facteur
Image_entreprise
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 5,192 9 577 1,561 127
Intra-groupes 91,998 249 ,369
Total 97,190 258
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Moyenne de Image_entreprise

3,40

3,35

3,307

3,25

3,20

3,15

Test d'homogénéité des variances

Image_entreprise

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
2,200 3 256 ,089
ANOVA a 1 facteur
Image_entreprise
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 1,829 3 ,610 1,633 ,182
Intra-groupes 95,563 256 373
Total 97,391 259
£
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Moyenne de Sponsoring_Sportif

Test d'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

4,00

3,80

3,60

3,40
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3,00

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
7,362 1 397 ,007
ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_Sportif
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 3,191 2 1,596 4,167 ,016
Intra-groupes 152,005 397 ,383
Total 155,197 | 399
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Test d'homogénéité des variances

Sponsoring_Sportif

Statistique de ddi1 ddi2 Signification
Levene
7,362 1 397 ,007
ANOVA a 1 facteur
Sponsoring_Sportif
Somme des ddl Moyenne des F Signification
carrés carrés
Inter-groupes 3,191 2 1,596 4,167 ,016
Intra-groupes 152,005 397 ,383
Total 155,197 399
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